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Estructura del sector — balance - evolucion

(7

Producciones espafiolas erraticas, con equilibrio Mosto Vino nuevo
— a bajo precio — sobre los 40 MHI, pero
| tendencia a aumentar.
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Estructura del sector—- PRODUCCIO

T
é Variaciones de produccion muy definidas en los ultimos
g 30 b afos, en los que destaca CLM, tanto por su volumen
-‘Cﬁ total como por su crecimiento en 2013 y crecimiento de
é 25 o Extremadura, frente a mayor estabilidad del resto de
= principales y caida del grupo de “otras”.
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CLM EXTREMADURA  CATALUNA C. VALENCIANA CyL LA RIOJA resto
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Lo que genera existencias, no mucho mayores ahora, pero que han crecido

Estructura del sector — EXISTENCIAS

principalmente entre los vinos sin 1G

34,4

10,8

Millones

31,6
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11,9
9,1

® Con DOP [1Con IGP
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8,6

9,5

Mﬂgm 21

32,9
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33,2
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Millones

34,0

37,2

B CLM [1Cataluina

32,9

33,4

33,8

34,3

35,1

32,9

Estructura del sector — EXISTENCIAS

Y particularmente en CLM

La Rioja [ Resto

28,5

27,9

33,2

Total

32,1

r.. WineinModeration.cu

AgroBank, 10 jun 16

43 | 1% | ls3  [49 |52 4,9 = 4,2
] 43
5’6 Vi 5’1 4,6 7 4;8
4,9 50 | (20 |51 |51 ' 4,9
. 15 | 144
: : O & : ( . 3,9
. J,U r
2.004 2.005 2.006 2.007 2.008 2.009 2.010 2.011 2.012 2.013 2.014 2.015




===Blanco
==Tinto

- precios

(o]
—) (SEVI regién central)

ios en origen

Prec
(€/H

V4

** freno al consumo interior (alimentacion)
ATENCION a otras “subidas” ¢ “impuestas”?

Efectos: de la subida en origen a:
** menos exportaciones

Estructura del sector — balance
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mura ael sector - balance
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Mosto Destilaciones Mermas y usos ind. Ml Export

Entre los usos,

- Mosto muy estable y respondiendo bien

- Alcohol a la baja... pero no tanto

- Tendencias habituales en Ml y exportacion

{'..Mneinnuderation.eu AgroBank, 10 jun 16 9




Estructura del sector — balance — consumo int

En el mercado nacional, la tendencia sigue a la baja pero mas estable, con alimentacion estable,

horeca parece que mas animada y parte cada vez mas importante de otras ventas hasta igualar
la cifra de balance.
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Estructura del sector — balance - ventas

Por el momento, las mayores posibilidades siguen en exportacion.

Consumo interior y exportacion Ml
de vino espaiol
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Exportacion, con grandes vaivenes

Exportaciones espafolas de vino
y productos vitivinicolas

Con buen crecimiento del valor desde 2009
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2.685
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Volumen mas errético, recuperandose en 2014 y 2015 ante la

2.954
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~
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Y precios aun bajos
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Los mercados exteriores nos siguen sacando las castanas:

Peso de las exportaciones en el Producto Interior Bruto

s Evolucion de Espana 33,1 En el resto de Europa en 2015

En porcentaje del PIB 2015 (*) Dato de 2014
P ! 32,5

12740 R, Unido
298 Francia
301 Grecia
13020 Ttalia

Espafa
33| Finlandia
H0EI Portugal
400 "| Rumania
S UE-28
(452 suecia
[45 70 Eurozona
469 Alemania
492 Polonia
/834 Dinamarca
534N Austria
ISESII Y Letonia
15990 Chipre
(7730 Y Lituania
(78N e Eslovenia

FZSEN e Estonia

TEZEN e Holanda

B2 e Bélgica

{SE I Rep. Checa®

JOZAN I e Hungria

FOEEN I Eslovaquia

¥ 227 2000000 e Irlanda

| 2009 LS00 S e Malta

12000000 s s Luxemburgo

En realidad, se ha

internacionalizado toda la
economia espaiola, pero
el vino es alumno £

aventajado.

25,5
25,3 2010
2008

FUENTE: Eurostat v Ministerio de Economiay Competitividad ABC




Estructura del sector — Qué exportamos

En exportacion es donde tenemos la gran oportunidad
de crecimiento y de mejora

2.953,8
I De licor; 65,7
Espumoso; 435,5
7
o
S
x
- 6,8%
72
o
S
2
) DOP e 9/,
T
7}
v
g 2,5%
— Sin DOP env; 414,5
=
Granel; 503,6 1,2%
Mosto y vinagre; 228,9

Exportaciones espafolas de vinos,
mosto y vinagre - 2015

3.037,3

De licor; 20,3
Espumoso; 168,8 0,1%

| JUIF C \/ )

2,4%

Sin DOP env; 436,5
10,5%

Granel; 1.396,5 11,0%

|

Mosto y vinagre; 569,0

Millones €uros

Millones Ltrs




Estructura del sector — Qué exportamos

Exportaciones espafiolas de vino — 2015

Nuestra piramide de

precios sigue mostrando:

Vino con DOP eny,

358,5
Espumoso; 168,8

11 2 Vino con variedad

env.; 50,4
1’ 1 Granel DOP; 24,8

Vino sin IG envasado;
0,87€ 2186

los graneles y algun

Licor; 20,3

Aguja; 15,7

envasado por debajo
Aromatizado; 71,9

del Euro/ litro

- EnvasadosconIG o

variedad, aguija,
aromatizados
ligeramente por
encima del Euro/litro

Granel sin IG; Espumosos en 2,58

1.156,1

- Y vinos generosos y

0,33€
con DOP envasados

por encima de los 3 €/I

AgroBank, 10 jun 16 15



Estructura del sector—y a quien?

PRINCIPALES MERCADOS DEL VINO ESPANOL

2015 |
Valor Vol. M Por mercados, en 2015:

* Vendemos mas de 100 millones de

1/Alemania 0,96

STReino Unido o1 €urosen 9 mercados

3|Francia 046« pero Francia sigue siendo nuestro
4|EE.UU. 3,66

5| Paises Bajos 181 principal cliente en volumen y sube a
6 |Bélgica 2,16

7/China | | 19| 813 147 la tercera plaza en valor,

8 Suiza 3,20 ) ; ,

9 talia 042 °CON precios todavia en caida, que
10{Portugal 91,8 (2098 0,44
11| Jap6n “esa| 397 217 solo superan los 2 €/l en UK, EEUU,
12|Canada 84 346 246 Bélgjca, Suiza, Canada, Japon,

México 57,8 19,3 3,00

Suecia 53,7 248 217 Meéxico, Suecia, Finlandia, Noruega e
Rusia 49,6/ 113,7| 0,44 _

Dinamarca 43,1 263 164 Irlanda entre los 21 primeros

Finlandia 27,3 13,6/ 2,01

3 Noruega 45 82 297 * Manteniéndonos 1° mundiales en

Rep. Checa “ 24,5 52,2| 0,47 | |
rlanda 19,7 71 2,75 volumen... pero no en valior.

Lituania 19,2 15,6 1%08ank, 10 jun 16 16




En 2015 [exportaciones por CCAA]

Castilla-La Mancha

Cataluina

La Rioja

Valencia

Pais Vasco
Murcia
Castillay Ledn
Andalucia
Aragén
Extremadura
Navarra
Madrid
Galicia

Otros

Islas Baleares
Islas Canarias
Asturias

Cantabria

O b o ©

225
203
176
151

120
113

99

79

44
43

Mill €
m CAGR 00-15

Exportaciones de vino y mosto 2015 - VALOR
682

B 8,4%

648 W 4,0%

3,4%

W 5,7%

B 10,5%

B 8,2%
B 5,8%
B 5,8%
B 5,9%
N 2,4%
B 7,5%
B 6,2%

B 10,2%
7, 2%

B 4,0%

B 10,5%
-5,1% I

Millo

100

nes

200 300 400 500

600

700 800

Por comunidades
autonomas, CLM y
Cataluia, con La
Rioja, concentran el
grueso de la
exportacion
espafola, siendo
Baleares y Murcia
las que mas han
crecido en

proporcion.



En 2015 [exportaciones por CCAA]

Castilla-La Mancha
Valencia
Extremadura Con el volumen
Cataluiia . .
. mayoritariamente
Murcia CAGR 00-15
La Rioja en CLM, seguido
Aragén 58,9 5,1%
Pais Vasco 58,5 6,6% de Iejos por
Andalucia 52,6 -2,3% .
i al Valencia,
Navarra 41,7 2,8%
Castillay Ledn 31,5 7,3% Extremadura,
Galicia 26,5 -0,5% |l
Madrid | 24 4 4,0% Cataluina, Murcia y
Otros | 1,7 9,1% La Rioja.
Islas Baleares | 0,9 -2,9% |:
Islas Canarias | 0,4 -16,2%
Asturias | 0,3 2,2%
Cantabria | 0,0 Millones -12,4%
. 18

0 500 1.000 1.500



CATALUNA

En Cataluia, el panorama es algo diferente... pero no tanto;

Millones

con export casi duplicadas en 15 afios en valor, evolucion

algo mas lenta en volumen y precios estables sobre 2,60

359

149

2,41

2,51

2,32

208 213 219 543 215

1,97‘

1,9

9| 12,08

A€/l

2,22

610

——€ =

2,56

2 64

2,31

243

2,44

697

278

2,50

Valor

Volumen

€/

2,55

2,84’

3,3%

0,7%

2,51

238 55g 240 244

2,66

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015



CATALUNA

Por composicion muy diferente en la cartera de productos

Licor; 0,3 ESHOICEI

Exportaciones de Cataluiia DOP: 49,0
2015 Mill € % s/ total
DOP 176,8 27, 7%
Env sin DOP 44,6 7,0%
Grl sin DOP 14,7 2,3% ST
Espumoso 357,3  55,9% 112.0 ’

Aromatizado;

Env sin DOP;

Granel sin
DOP; 32,8

® WineinModeration.cu




CATALUNA

Que se dirigen también a unos

mercados algo diferentes —

aungue no tanto —:

Los 11 primeros mercados
suponen el 81,4% del valor
total exportado y el 82,3% en
2015

Y son a los que se exporta
mas de 10 mill €

Alemania se mantiene como
el principal mercado con
alrededor del 20% del total

6 mercados reciben mas de
10 millones de litros cada unc
destacando los volimenes
vendidos a Francia

Pero quien mas crece es
China

F WineinModeration.cu

648,0

121,2

2,66

2,79

1,12

2,60

2,95

3,80

2,31

243,9

52,5

Mill €

€/l

Mill I.

TOTAL
Resto
Finlandia
® China
M Suecia
m Canada
M Suiza
M Holanda
M Francia
M Japon
M Reino Unido
M Bélgica
mEEUU

= Alemania



MERCADOS MUNDIALES: Dentro de una tendencia mundial favorable

28.431

World wine exports in Euros and Litres

Source: Data from GTA / OeMv

19.924 20.042

== Mill €
13.767 == Mill |.

10.077 10.097 9937 10.206 10.321

9.388
9.048 8749 3614 *-—y—u—1
2ea3 8197
7061 6958 /413 %
6.066 6.157
2,75

252 261 )54

227 230 o

2,29 2,32
. 2,20 2,23

2,13 2,14 2,17 2,08

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Tras cosechas mas equilibradas en 2014 y 2015, el valor medio de vino y mosto
subio a 2,75 €/l en 2015, con crecimiento de casi el 10% en valor

y mas estable en volumen, por encima de los 100 M Hls.
| J




MERCADOS MUNDIALES: Product mix - VOLUME

I550,8
50% 1 it Sparkling
80%
-+ G

56,8%

60% - il Bottled
50%
40% -
30% i Bulk & > 2|
20% 3.409,8 3.949,3 38,3%
10% -
0% ! | Must h |

Mill Ltrs 2010 Ltrs 2010 Mill Ltrs 2015 Ltrs 2015

En los ultimos 6 afos los cambios han sido importantes, particularmente en
VOLUMEN con el vino envasado perdiendo 2,9 puntos de cuota,

gue amplian el granel (2 puntos) y el espumoso (1,2) .



En precios mundiales:

MERCADOS MUNDIALES: Precios medios x categoria

Mas cantidad de
espumaosos, pero
Nno mucho mas
caros

Menos — en
términos relativos
— de vinos
envasados, pero
mas caros

Y mas vino a
granel que se

mantiene barato.

r.. WineinModeration.cu

€8,00

€7,00 -

€6,00

€5,00

€4,00

€3,00

€2,00

€1,00

€0,00

Espumoso | —
2.2%

€2,88

7 Granel & >2| |
€0,60 3.6%

€/12010 €/1 2015



Polarizacion?

Entre los
premium y
super-

premium.

CHABLIS b
- W

£4d2
a&:&;'

4
HERMITAGE




¢ TENDENCIAS?

Y los mas rompedores:

LESTAC
BORDEAUX

ELEVE EN FOTS DE CHENE

{ ¥ winenmMmoaeration.cu

AgroBank, 10 jun 16
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¢ TENDENCIAS?

Tambiéen en Espafa e incluso en lugares | BRICK5LITROS
1 |
insospechados: | RIBERA DEL DUERO

JOVEN
BRICK b LITROS
RIBERA DEL DUERO

JOVEN

14 50 euros

14 50 EUROS

BAl}ON
LESTAC

BORDEAUX

ELEVE EN FOTS DE CHENE

AgroBank, 10 jun 16
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CTendenClaS’; incluso en Espafa y para Espana:

eeee0 movistar 4G 13 v : AL|MENTARIA

Mi carpe... 15 de 88

Vino sintético
Paladares
globalizados

Un buen r
chorro

de

etanol,

un

toque de

hexanoa-
todeetiloy

ya tenemos vino, o algo
parecido. Eso asegura una
pareja californiana, muy
emprendedora, tras falsifi-
car un tinto italiano,
sintetizado en su laboratorio
y embotellado para competir
con unos caldos cuyo lento
proceso de fermentacion y
maduracion pretenden
ahorrarse para reducir
costes y conquistar a una
clientela masiva y con pocos
miramientos. Con los
oportunos controles sanita-
rios, es el libre mercado el
que pone a cada uno en su
sitio, pero falsificar un
producto como el vino -del
que Espana es el primer
exportador mundial- atenta
contra la propia esencia de
una bebida que concentra
sabores y alcoholes, pero,
sobre todo, historia, cultura,
tradicién y geografia. Tratar
de sacarle partidoa la
incultura global va a ser
cada vez mas sencillo.

Y cada vez mas cosas diferentes

-3 2016

GSABES QUE ES
COJONUDO?

El viem, El vino e cojonudo
El ving, cmigo mio, e CO - 30 - NU -DO. Mola un

husvo, es remanda, maraviloss, brsal, mognifico,

colosol, descomuen! y mossmental. No
oypeuntur e o Toodative que s O

divurtido y odumbs und busno —

chorrado decklo

yarbonas

ol vine es copnudo. Y lo

dhcs. Sa dice que of vino &

weeeesses Everything you g k

dernidod y que de sus mejares

-‘u'luuv_:‘:..‘u'\.(-. mognificos caldes. Para nesotros ol need to know

colda es sopa, y el vino, cojonudo. Demacrotic

f
~ Sy

Wines noce como wn mavimi
gréar a 'os cuotro vestos o m

salar ol vino. ¥ lo horemos con alegria, con color, 4
wieo y por supuesto, como na, con vinos cojonudos }




s’ Tendencias?

FRESCO POR
d NATURALEZA

Mm'qués\d/e Caceres

COLECCION

l PRIMAVERA

e\ Y

Frescos

Winein

| Agro

PAGOS
DELREYS




ENTRE LOS GRANDES EXPORTADORES MUNDIALES:

Variacion en VOLUMEN 2014-13
Principales exportadores

Es Espana )
Espafia 411,8
uien eSté Italia = Var 13/14 Mill. L.
‘”
Francia
marcando las Esp 105,4
Chile  -78,0

ltal -35,9

diferencias en austraiia | 189\ _Fran -31,3
e Chil 75,5
Sudafrica -79,3 ’
volumen estos Aust 19,4
EEUU 10,2
Jltimos afios (e v
U »  Alemania -14,0[ EEUU 14,2
en 2014 Argentina -50,7 Ale -253[ 2014-15
Portugal -17,2 I: Arg >4
Port -3,1
y 2015 N Zelanda 18,3
NZ 21,4
Rest 14,5 Rest r5,7

® WineinModeration.cu ‘




Que muestra gran propension exportadora

120 -

Produccion Consumo ([ Diferencia

100 -

Italia, Espafia y en menor medida

80 - .
EXportadores Francia, estamos llamados a vender
netos fuera.

60 -
40 -

20 -

-20 -

Importadores
netos

Francia Italia Espafa EE.UU. Argentina Australia Alemania Chile Resto del
mundo
FWineinModeration.eu AgroBank, 10 jun 16 31
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Pero no todos exportamos igual

Necesitamos exportar, pero también ingresar mas...

-15 VALOR
N o)
X X

Var p.a. 10
N
x

Pples exportadores
mundiales de vino

Esp 2.638

En los dltimos 6 afios
Espafia es quien mas
ha crecido en volumen
mientras hay quienes

SAf 630 63

| prefieren perder litros

Var p.a. 10-15 VOLUMEN pero ganar mas.



En el lado de la demanda:

MERCADOS

MUNDIALES: Principales importadores

3 paises asiaticos (China, HK'y Japon) muestran el mejor crecimiento ., o,.

anual
2 americanos (USAy C
Francia (que necesita n
Con otros paises europ
Mientras Rusia, Holand

Chg rate in value

Rus 0,7%; Wt 3,8%;
625,3 960,9

=

1.839,7
anada) les siguen de cerca, junto con Suecia y
nucho porgque vende mucho)
eos pareciendo mas maduros
a y Suiza caen en volumen -
USA 8,7%; M2 HK13,1%;
4.855,0 ) 1.256,4
Jap 8,6%;
UK 3,8%; 1.343,7
4.121,2
i'm%: 6215 Chg rates pa 2010-15
__JFra4,8%; 682,0 (size shows total imports in Euros)

-1%

® WineinModeration.cu

'%an 4,7%;
1.617,6
Ger 3,4%;
2.470,6
Bel1,6%;
‘ 2300 Chg rate in volume
4% 9% 14%



MERCADOS MUNDIALES: Por areas grandes geograficas

Resto Europa

2.195 mill €
EU 7.9% of total
12,451 mill € Chgl-olg;/l&
Norteamérica o -10.6% .
6675 mill € 44.5% of total AS,a.
23.9% of total Chg. 14-15: 5.427 mill €
Chg. 14-15: 1.1% 19.4% of

total
Chg. 14-15:
32.4%

17.6%

Africa
111 mill €
0.4% of
total
Chg. 14-15:
4.8%

Latin
America
478 mill €
1.7% of total
Chg. 14-15:
6.0%

Pacifico
613 mill €
2.2% of
total
Chg. 14-15:
6.3%

Los cambios en importaciones de China, Hong Kong (mucho para re-exportacion) y
Japon contribuyen al aumento de Asia

Meéxico, USA and Canada crecen a doble digito cada uno en Euros, probablemente
influidos por los tipos de cambio

La caida de Rusia lleva a menores compras en la Europa no UE...

... que sigue siendo el mayor importador mundial de vino

Mientras las importaciones en América Latina, Africa y Pacifico siguen bajas

® WineinModeration.cu




MERCADOS MUNDIALES: Algunas tendencias mundiales

1) Menores existencias — tras la gran cosecha del 2013 — llevan a la mejora del valor de
las exportaciones en un mercado mas equilibrado

2) Los vinos espumosos en valor, junto con el granel en volumen ganan cuota de mercado
frente a los envasados, que se venden en menor cantidad pero a mas altos precios
medios

3) Ano tras ano distinguimos entre mercados maduros — basicamente en Europa —y de
alta velocidad — basicamente en Asia y Norteameérica — lo que implica que nuevos

consumidores con nueva vision del vino y habitos son cada vez mas importantes.

LA DISTRIBUCION ES CLAVE:

UK es el 12° exportador mundial, sequido de HK, Singapur, China y Holanda
PERO TAMBIEN:

LA RENTABILIDAD ES LA GRAN PREOCUPACION

A la bisqueda de mds vinos premium espumosos y envasados

r.'win,mn.,dmﬁ,,._eu y menores costes en los mds bdsicos




Y UNA CLAVE MAS PARA Espaiia:

ABC Economia sicuenos en EICI B R G

ESPANA INTERNACIONAL OPINIGN DEPORTES CONOCER TECNOLOGIA MADRID GENTELESTILO CULTURAZOCID MULTIMEDIA SERVICIOS EDICIONES ABCSEVILLA

El PIB de Espana avanzd un 0.8% en el primer trimestre de 2016

Economia

Espanarecibio a 68,1 millones de turistas en 2015, un
nuevo maximo historico

» Segiin el INE, solo en el iltimo mes del afo pasado la afluencia de visitantes extranjeros se disparo un 7.6%

TURISTAS EXTRANJEROS »

El turismo en Espaia sigue imparable: en enero
crecen el 11,2% las llegadas

A N Dk K N VYV TADN

VIE IUN L

' Venta iaell-

turismo directa zacion
- /. /)
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